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Die CE:FIRE
Innovation Journey

Ein digitaler Guide fir lhren Weg zur
zirkularen Geschaftspraktik

Innerhalb des Projekts “CE:FIRE-zirkular.frugal.regenerativ’ hat das Team des Wuppertal Instituts in einem
iterativen Prozess die “CE:FIRE Innovation Journey” entwickelt, welche darauf ausgerichtet ist, Sie als
produzierendes Unternehmen, auf dem Weg zu zirkuldren Geschéftspraktiken zu begleiten und mdgliche
Innovationspotenziale flr die Kreislaufwirtschaft herauszuarbeiten. Bereits im Entstehungsprozess war die
Einbeziehung von Praxis-Akteuren ebenso zentral wie der Aufbau auf wissenschaftlichen Erkenntnissen. Die
entstandenen Prototypen der “CE:FIRE Innovation Journey” wurden mit Hilfe einer Workshop-Testing-Phase

gemeinsam mit produzierenden Unternehmen weiterentwickelt.

Die “Innovation Journey” folgt einem Zoom-Out - Zoom-In - Zoom-Out Prinzip, bei dem Unternehmen
zunéchst den Status quo ihres Geschéftsmodells im Hinblick auf soziale, 6kologische und zirkuldre Faktoren
betrachten (Zoom-Out). Im Anschluss rickt das Konzept der Frugalen Innovation in den Fokus. Die
Unternehmen betrachten hier eines ihrer Produkte detailliert und anhand von frugalen Prinzipien. Nach dieser
detaillierten Analyse wird mit Hilfe des “Frugal Potential Canvas” ersichtlich, wo auf der Produktebene
Optimierungen moéglich und Innovationspotentiale abzuleiten sind (Zoom-In). Darliber hinaus werden die
Auswirkungen der frugalen Innovation auf das gesamte Geschéftsmodell betrachtet (Zoom-Out). Die

“CE:FIRE Innovation Journey” ist so konzipiert, dass sie als individueller Prozess durchlaufen werden kann.
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Die CE:FIRE Innovation Journey
Erste Einblicke
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Die Erkenntnisse aus den Workshop-Testings wurden aufgearbeitet und flieRen nun in die Erstellung eines

digitalen Guides, der es lhnen ermdglichen wird, die CE:FIRE Innovation Journey eigenstandig zu

durchlaufen. Der Guide wird voraussichtlich im Herbst 2026 veroffentlicht und enthalt sowohl eine Schritt fir

Schritt Anleitung als auch ein digitales Whiteboard, das Sie durch die verschiedenen Arbeitsphasen flihren

wird.

Die CE:FIRE Innovation Journey begleitet Sie auf lhrem Weg zu zirkuldren Geschaftspraktiken!
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